marketingmiejsca.com.pl

Projekt promocji najlepszych praktyk marketingu matych i srednich
miast, gmin i powiatow

Tabela

Tabela, ktorg nalezy wypetnic

POZYCJONOWANIE

Z czego chcemy by¢ znani?

Jak chcemy by nas postrzegano?
Co uwazamy za swdj unikalny atut,
ktory chcemy promowad?

Co nas wyrdznia?

NARZEDZIA/AKTYWNOSC

Dziatania, ktére najlepiej ilustruja
przyjete pozycjonowanie. Hasto
(tytut), strona www, kampania,
akcja PR, event, logo lub inne.

Opisacw 2-3 zdaniach, uzasadniajgc w jaki
sposob dana aktywnosé buduje
pozycjonowanie marki.

Przedstawic jego wizualizacje
(zdjecie, projekt, itp.)

REZULTAT

Prosze opisac lub wymieni¢
kluczowe dowody na to, ze opisane
pozycjonowanie, wdrazane przy
pomocy zestawionych aktywnosci,
przyczynito sie do sukcesu miasta

/ gminy / powiatu. Wyniki,
wskazniki, fakt realizacji celow;
wszelkie nagrody, tytuty, laury.

Opracowanie: INSPIRE smarter branding



